MAURO PRODI, DIRECTOR GENERAL DE SOGEFI FILTRATION

“Sogefi entiende
a Cecauto como un
socio de gran nivel”

Una gran experiencia profesional dedicada a la
expansion del Grupo Sogefi otorga a Mauro Prodi,
director general de la compaiiia en Espaia, una
amplia vision del mercado de la posventa en general
y de los filtros en particular.

ctualidad Cecauto: ;Cual es la relacion del grupo
Sogefi con el mercado espaiiol?

Mauro Prodi: El Grupo Sogefi nacié en Italia en el afio
1980 con una amplia vocacién internacional. Su prime-
ra incursién en el mercado espanol fue en el afno 1985,
cuando adquiere Fram Espafia. Cuatro aflos mas tarde,
en 1989, compra la también espafola Arto Ibéricay, en
febrero de 1999, se hace con Industrial PB.R., empresa
que llevaba 30 ainos dedicada a la fabricacién de filtros
para automocion. A finales de 1999 ambas companias
se fusionan y nace Sogefi Filtration, S.A.
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Por otra parte, en el afo 2002 el Grupo Sogefi adquiere
la firma francesa Filtrauto y empieza un proceso de
fusion en los paises en los que ambos grupos poseen
compaiiias. En Espaia esta integracion se produce a
finales del afno 2004. Todo este proceso de expansion
ha llevado al Grupo Sogefi a alcanzar una importante
cuota de mercado a nivel mundial (incluida Espafia)

y a conseguir un liderazgo tanto en el mercado de
recambio multimarca, donde ha tenido siempre una
gran vocacion, como en el de primer equipo.

A. C.:;Qué lineas de producto y marcas comercializa
Sogefi Filtration en Espaia?

M. P.: El Grupo Sogefi, a través de sus marcas PBR,
Purflux, Fram y Tecnocar, comercializa en Espafa todas
las lineas de producto dentro de la filtracién: filtros

de aire (tipo panel o circular), de aceite (blindados o
ecoldgicos), de combustible (de inyeccién metélica o
plasticos), de gasoil (blindados, de inyeccién metélica
o ecoldgicos, o los conjuntos completos de gasoil), de
habitaculo (tanto de particulas, como los combinados
con carbon activado).



A. C.: ;Qué ventajas reporta comercializar distintas
marcas y ser un fabricante monoproducto?

M. P.: Dentro de un mercado tan complejo, la filosofia
multimarca ha permitido al Grupo Sogefi desarrollar
una politica comercial afin a la evolucion del mercado,
siendo capaces de dar una respuesta satisfactoria a las
demandas de nuestros clientes. Cada cliente ha depo-
sitado su confianza en una marca, a la que conoce y en
la que confia, y nuestro objetivo es devolver esa con-
fianza dando un mejor servicio y una buena atencion.
Por otro lado, ser un fabricante monoproducto nos
permite concentrar todos nuestros esfuerzos a nivel
humano y econémico en el desarrollo tecnolégico de
un producto de alta calidad.

A. C.:El parque europeo de vehiculos esta expe-
rimentando una “dieselizacién”, ;cree que esta
caracteristica se ha dejado notar en el mercado de
la posventa y en la evolucion de las ventas de sus
productos?

M. P.: Los datos hablan por si solos. Desde el afio 2000
hasta hoy, el parque espanol ha experimentado un
cambio profundo: hemos pasado de los 10,4 millones
de vehiculos gasolina a los nueve millones actuales,
mientras que en vehiculo diésel hemos pasado de los
4,2 alos 10,5 millones. Esta irrupcién del vehiculo dié-
sel no podia mds que beneficiarnos, ya que el Grupo
Sogefi, como lider de la filtracion diésel, ha puesto so-
bre el mercado toda la capacidad tecnolégica desarro-
llada para los principales constructores de vehiculos.
Debemos tener en cuenta que cada vez mas los filtros
de gasoil son el fruto de una rdpida evolucién técnica
determinada por las altas prestaciones de los nue-
vos motores diésel, que requieren una filtracién del
combustible muy exigente. En un mercado donde se
ha multiplicado considerablemente la oferta de filtros
de baja calidad, se hace imprescindible tener unos
recursos tecnolégicos de primer nivel que garanticen
la calidad y el rendimiento de un filtro cada vez mas
evolucionado tecnolégicamente.

El mercado ha reconocido la capacidad del Grupo
Sogefi otorgdndonos el liderazgo del mercado en esta
gama de productos.

El valor de las redes de talleres

A. C.: Hace aiios, algunas voces indicaban que
muchos talleres de reparacion multimarca tendrian
que cerrar por no estar preparados para afrontar el
futuro. ;Por qué razon cree usted que esas previsio-
nes estaban equivocadas?

Con marcas como PBR, Purflux,
Fram y Tecnocar, Grupo Sogefi

ostenta un gran protagonismo
en el mercado de filtros

Mauro Prodi

Historia de una evolucion

Mauro Prodi, italiano y licenciado en Econdmicas, ha
desarrollado la mayor parte de su vida profesional en el
sector de la automocion. En 1991 se incorpora al Grupo Sogefi
como responsable de Control de Gestion, convirtiéndose, a
partir de 1992, en el consejero delegado de las compaiiias del
grupo en nuestro pais.

Su trayectoria profesional ha estado plenamente vinculada

a la expansion del Grupo Sogefi en Espaiia, dando como
resultado, después de varias fusiones y adquisiciones, una
compaiiia lider, Sogefi Filtration, S.A. cuya direccion sigue
pilotando.

M. P.: Las redes de talleres han tenido un papel
determinante en la inversién de esta tendencia. La
estructura de las redes, su preparacién y sus programas
de formacién han conseguido ponerlos a un alto nivel,
capaces de competir con muchas garantias de éxito
con los servicios oficiales.

A. C.: ;Como describiria su relacién con Cecauto?
£{Qué beneficios considera usted que extraen am-
bas compaiiias de este vinculo profesional?

M.P.: Nuestra relacion con Cecauto ha sido y es mas
que una simple relacién comercial, ha supuesto una
estrecha colaboracién y vinculacién entre ambas
compaiiias que ha determinado una mutua satisfac-
cién profesional en todos los sentidos. Sogefi entiende
a Cecauto como un socio de gran nivel y tenemos el
pleno convencimiento de que Cecauto considera al
Grupo Sogefi mas que un proveedor, un equipo huma-
no dispuesto a aportar soluciones a cualquier situacion
que se pueda plantear.

La profesionalidad de ambas compafiias, desde sus
respectivas competencias, ha permitido aportar las
mejores soluciones tanto en términos tecnoldgico
productivos como logistico distributivos creando valor
y beneficios para ambos y para el mercado. e
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